
قبل أن تختار عقارك… وجهتك تعرف على

V2.0 شركة مقصد العقارية



لا من المشروع… نبدأ من مقصدك

 شــــــــــــركة متخصصــــــــــــة في التســــــــــــويق والاستشــــــــــــارات
 العقاريـــة، نبـــدأ بفهـــم غايتـــك واحتياجـــك، ثـــم نـــدرس

.الخيارات ونقرّبك من العقار الأنسب لك

يـــــة؛ اخترنـــــا مقصـــــد لأن العقـــــار يختلـــــف بـــــاختلاف الغا
.قبلفقد يكون منزلاً، أو استثمارًا، أو قيمةً للمست

لـــــذلك لا نبحـــــث عـــــن مزيـــــدٍ مـــــن الخيـــــارات؛ بـــــل عـــــن 
.الخيار الأقرب إلى مقصدك



للعميل
اختيار أوضح   للمستثمر

فرصة أنسب
للمطور
جمهور أدق

تبدأ من وضوح المقصد… الوجهة الصحيحة



رؤيتنا

وجهة عقارية » مقصد«أن تكون 
موثوقــــــــة في الريـــــــــاض، يقصـــــــــدها 
العميــــــــــــــل للاختيــــــــــــــار، والمطــــــــــــــور 

.للوصول إلى جمهوره المناسب

لقرار أكثر وعيًا… وجهة واضحة

ر أن نفهـــم قبـــل أن نعـــرض، ونختـــا
 قبــــل أن نرشّــــح، ونرافــــق العميــــل
 بالمعلومـــــة والخبـــــرة حـــــتى يصـــــل

.إلى مقصده

نارسالت



 معلومة تساعدك على
رؤية القرار كما هو

الوضوح
فهم للسوق وقيمة 

العقار

الخبرة
نرشّح ما يستحق، 

لا كل ما يُعرض

يةالانتقائ

علاقة تمتد لما 
بعد الاختيار

الشراكة

يظهر في كل ترشي�… ما نؤمن به



فهــــــــــــــــــــــــــــــــم الاحتيــــــــــــــــــــــــــــــــاج 
اتـــــــوالأولوية ــــــوالميزاني

ترشــــــــــــــــــــــــي� ومقارنــــــــــــــــــــــــة 
ةــــــــــالمناسب اراتــــــــــــــــالخي

توضــــــــــــــــــي� التفاصــــــــــــــــــيل 
اررــــــــــــــــــــــفي الق رةـــــــــــــــــالمؤث

تنســــــــــــــــــــــــيق الزيــــــــــــــــــــــــارات 
ارـــالاختية ـــومرافقة رحل

ل المتابعـــة بعـــد الوصـــو
بــــــالمناسار ـــــــــــــــــالخيإلى 

للأفراد
خدماتنا



فهــــــــــــــــــــــــــــــــــــم الهـــــــــــــــــــــــــــــــــــــدف 
اريــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالاستثم

دراســـــــــــــــــــــــــة ومقارنـــــــــــــــــــــــــة 
رصـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالف

مــــة تقيــــيم الســــعر والقي
لــــــــــــــــــــــــــــــــــوالعائد المحتم

قــــراءة الموقــــع والطلــــب 
عـــــــــــــــــــــــــــو المتوقـــــــــــــــــــوالنم

لى تقديم رؤية تساعد عـ
رــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاتخاذ الق را

للمستثمرين
خدماتنا



تحديـــــــــــــــــــــــد الجمهـــــــــــــــــــــــور 
بـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالمناس

بنــــــــــــــــــــــــــــــــــاء الرســــــــــــــــــــــــــــــــــائل 
يــــــــــــوالمحتوى التسويق

ور تحليل تفاعـل الجمهـ
قـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــالتسويوتطوير 

إدارة الحمــــــلات وتوليــــــد 
ينـــــــــــــــــــالعملاء المحتمل

للمطورين
خدماتنا



؟مشروعاً كيف نختار 

قيمتـــه، وخدماتـــه، وســـهولة 
.الوصول، وفرص نموه

الشراكة
مـــــا يدفعـــــه العميـــــل مقابـــــل مـــــا 

.لاً يحصل عليه اليوم ومستقب

السعر والقيمة
خبرتــــــه، وســــــمعته، وســــــجل 

.مشروعاته

المطور

ت، التصـــميم، والتنفيـــذ، والخامـــا
.وتفاصيل الاستخدام

جودة المشروع
 وضــوح المعلومــات والتعاقــدات

.وما يحفظ حقوق العميل

الضمانات
هـــــــــــــل يناســـــــــــــب المشـــــــــــــروع 

مقصد العميل فعلاً؟

الملاءمة



نتعرّف إلى احتيـــــــــــاجك 
وميزانيتك وأولوياتك

نفهم مقصدك

رحلة العميل مع مقصد

1

رٍ تثق ب… من سؤالٍ نفهمه هإلى قرا

35

 نستبعد ما لا يناسبك،
ونقرّب الخيارات الأجدر

نبحـث وننتقـــــــي
نكون معك خلال الزيارة 

راروالاختيار، ونبقى بعد الق

نرافقك ونتاب�

4

 نكشف الفروق ونساعدك
علــى رؤيـــــة الصـــورة كاملـــــــــــة

نشر� ونقارن
نحوّل ما تبحث عنه إلى 
معايير واضحة للاختيار

نحدد معاييرك

2



خدمات تُناسب احتياجك
التعاقد غير الحصريالتعاقد الحصري

إدارة المبيعات والتواجد الميداني

 تواجــد ممثــل مبيعــات محتــرف ومســتمر في: فريــق مبيعــات مخصــص وميــداني
يـــــــــــا  موقـــــــــــع المشـــــــــــروع لإدارة المعاينـــــــــــات الحيـــــــــــة، اســـــــــــتقبال المشـــــــــــترين، إبـــــــــــراز المزا

.التنافسية، و�غلاق الصفقات لحظياً 

فيـــــاً اســـــتقبال الاتصـــــالات والاستفســـــارات هات: فريـــــق مبيعـــــات مركـــــزي عـــــن بُعـــــد
.وتوجيه العملاء المهتمين دون تواجد ميداني دائم بالموقع

اللوحات والهوية الميدانية بالموقع

ادية تصـميم وتوريـد وتركيـب لوحـات إرشـ: تجهيز واجهة وموقع المشروع بالكامل
داخليــــة عصــــرية وفــــاخرة، ومــــواد مطبوعــــة تعــــزز الهويــــة  ســــتانداتخارجيــــة جاذبــــة، 

.وتستقطب حركة المرور المحيطة بالحي

وع وضــــع لافتــــة مبيعــــات اعتياديــــة عــــلى واجهــــة المشــــر: لوحــــة مبيعــــات قياســــية
.وفق الإمكانية وموافقة المطور، دون تجهيزات تسويقية شاملة

جاهزية ونظافة المشروع

 متابعـــة دوريـــة لجاهزيـــة ونظافـــة: إشـــراف مســـتمر عـــلى نظافـــة وتجهيـــز الوحـــدات
الوحــــدات المعروضــــة، المــــداخل، والممــــرات لضــــمان تقــــديم انطبــــاع أولي اســــتثنائي

.يرفع من جاهزية العميل للشراء

لحالية تتم المعاينات وفق حالة المشروع والنظافة ا: المعاينة بحالة المشروع
.المجهزة من قِبل المطور دون تدخل تشغيلي مباشر
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خدمات تُناسب احتياجك
التعاقد غير الحصريالتعاقد الحصري

الحملات التسويقية والإنتاج الرق�

ل تصـــــوير المشـــــروع تصـــــوير كامــــــ: حمـــــلات تســـــويقية متكاملـــــة و�نتـــــاج مخصـــــص
ة واحتــــرافي، انتــــاج صــــور وفيــــديو، حمــــلات ممولــــة عــــلى المشــــروع، تغطيــــات ميدانيــــ

.ومحتوى نوعي مستمر في منصات مقصد ومنصات الجهة

 بوســــــــتاتنشــــــــر في حســــــــابات مقصــــــــد، انتــــــــاج : تســــــــويق ونشــــــــر رقــــــــ� اعتيــــــــادي
.للمشروع، نشر على المنصة

منصة مقصد

رقام شاشة تفاعلية مخصصة للمطور تعرض أدق الأ : لوحة تحكم حية ومتقدمة
، عـــــدد الزيـــــارات الميدانيـــــة، طلبـــــات الاهتمـــــام والحجـــــوزات، الفـــــواتير: لحظـــــة بلحظـــــة

.ومؤشرات الوحدات، إمكانية توليد مستخدمين للشركة

/ ة متاحــ(شاشــة تتــي� للمطــور معرفــة حالــة الوحــدات : لوحــة متابعــة أساســية
.ومتابعة الصفقات المنفذة وتحديث حالتها فقط) مباعة

ربط تمويلي مباشر ومسار سري�

عقــــاري ربـــط العمــــلاء بمستشـــاري التمويــــل ال: ربـــط تمــــويلي مباشــــر ومســــار ســــري�
 لـــــــدى البنـــــــوك والجهـــــــات المعتمـــــــدة، وتســـــــري� دراســـــــة الحســـــــبة والفـــــــرز واســـــــتخراج

.الموافقات الائتمانية و�تمام الإفراغ

ه الخاصـة في التنسـيق المباشـر مـع العميـل لمتابعـة طريقتـ: التنسيق الاعتيادي
.السداد وتحويله على شركات تمويل مع مقصد
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خدمات تُناسب احتياجك
التعاقد غير الحصريالتعاقد الحصري

تقارير السوق ودراسة التسعير

د انطباعـات تزويـد المطـور بتقـارير دوريـة ترصـ: تقارير دوريـة وتوصـيات تسـعير مرنـة
ة الــــــــزوا ر وتغيــــــــرات العــــــــرض والطلــــــــب بالمنطقــــــــة لــــــــدعم اتخــــــــاذ القــــــــرارات التســــــــعيري

ومواكبة السوق

تقريـــــــــر مبيعـــــــــات دوري يوضـــــــــح عـــــــــدد الاستفســـــــــارات المســـــــــجلة : تقريـــــــــر مـــــــــوجز 
.والصفقات المكتملة عبر قنواتنا

خدمات المستثمرين

 قاعــدة عـرض المشــروع مبكـراً عــلى: تسـويق مباشــر لشــبكة المســتثمرين الخاصــة
ق مبيعـــات بياناتنــا مـــن كبـــار المشـــترين والمســتثمرين ذوي المـــلاءة العاليـــة لتحقيـــ

مبكــــــرة قبــــــل الطــــــر� العــــــام، و�عــــــداد دراســــــة جــــــدوى و�نشــــــاء عــــــرض اســــــتثماري مــــــع 
مطبوعات وتنسيق الاجتماعات مع المستثمرين

يــه تســويق المشـروع عبــر القنـوات العامــة للجمهـور العــادي دون توج: طـر� عــام 
.مباشر لقواعد بيانات كبار المستثمرين
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المنصة الرقمية

 تمتلـــك مقصـــد منصـــة
 تقنيـــــة متقدمـــــة تخـــــدم

الأطراف ذات العلاقة



)واتساب ( إشعارات فورية 

تنبي�ات و�شعارات فورية للمدراء

دعم المستخدمين والصلاحيات المتنوعة

إمكانية إضافة مستخدمين بصلاحيات مختلفة لإدارة العمل

إدارة احترافية للمشاري� والوحدات

تختلف تماما عن أي منصة في إدارة الوحدات والمشاري�

مؤشرات مباشرة لدعم القرار

أرقام ومؤشرات لتوضي� مسار المبيعات والحملات الترويجية

قنوات تواصل متقدمة

يوجد العديد من النماذج وقائمة الاهتمام حتى لا تفقد أي عميل 

التكامل مع منصات التروي�

صةتكامل ذكي لتحسين نتائج الحملات والربط المباشر مع المشروع أو الوحدة المخص

من مميزات المنصة الرقمية



!لـــول أسهــالوصيصبح … حين تعرف مقصدك
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